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ПЛАТФОРМА АВТОПЛАНИРОВАНИЯ АССОРТИМЕНТА Digitalplan.id


Возможности платформы автопланирования ассортимента
1. Интегрированная автоматизированная модель планирования ассортимента
- использование специального математического алгоритма, учитывающая параметры целевых доходных составляющих, типоразмеров, ценовых сегментов, дизайна и др. составляющих;
- платформа объединяет разрозненные данные, несинхронные процессы в единую интегрированную модель автоматического планирования оптимального ассортимента
- настройка параметров автоматического планирования ассортимента
- объединение операционного, стратегического и финансового управления ассортиментом в единый модуль
- платформа позволяет руководству получить доступ к важнейшему процессу ассортиментного планирования через встроенный dashboard, что дает возможность легко понять источники данных и логику планирования ассортимента
- автоматическая документация всех решений по планированию ассортимента в виде панели настроек, что позволяет оценить их эффективность
- платформа легко встраивается в существующую информационную систему, не нарушая ее взаимосвязей, упраздняет работу в Excel,  

2. Автоматический анализ и выбор ассортимента
- автоматическое сравнение текущего ассортимента и новинок, выявление позиций на вывод и ввод
- автоматический расчет первого заказа
- автоматический запуск отчета в определенное время

3. Увеличение объёмов продаж, валовой прибыли, улучшение оборачиваемости
- исключение ошибок планирования ассортимента, возникающего из-за «человеческого фактора»
-  возможность заданных параметров в любой период времени для увеличения объемов продаж

Техническая поддержка

1. Обеспечение работоспособности ресурса
2. Доработка функционала
3. Добавление нового функционала
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1. Задаются параметры целевой выручки V в рублях и штуках, коэффицент вместимости С, количества S типоразмеров, ценовых сегментов и дизайнов в таблице-справочнике по товарным группам в расчете на стандартную торговую площадь; 

2. Рассчитывается средняя выручка на Vav в руб. на одно наименование по текущей матрице товарной группы

3. Запускается расчет количества наименований в товарной группе по формуле;
Qsku = V в рублях/Vav 
Если Qsku > S, тогда Qsku корректируется до S
Если Qsku < S, то принимается расчетное Qsku

4. Расчет количества наименований корректируется коэффициентом вместимости
Qsku= V/Vav *С, в случае если Qsku=S

5. Формируется список по позициям с объемом продаж ниже среднего для принятия решения о выводе и вводе новинок

6. Расчет первого заказа матрицы рассчитывается по формуле:
Z одного нового наименования = Vav /Цена закупки*I
Где 
I – нормативный показатель необходимого запаса товара в днях
Z одного текущего наименования = Среднедневные продажи в шт за последний период*I
Z всей новой матрицы = Сумма по всем наименованиям (Z одного наименования*Цена закупки одного наименования)

Результат: 
1. Необходимое и достаточное кол-во наименований в матрице товарной категории
2. Ввод/вывод наименований из матрицы
3. Расчет первого заказа новой матрицы
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